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BURP est un travail réalisé dans le cadre de l’exposition Batekmila-Les
mondes basques, produite par l’Institut Culturel Basque.

BURP est un documentaire de 21 minutes en langue basque (sous titré
en français, espagnol et anglais) qui invite des jeunes d’Iparralde (du Pays
Basque français) à “burper”, c’est-à-dire à organiser des performances dans
leurs villages.

Pour ce premier documentaire, nous avons filmé 5 performances réali-
sées par: burpers ARTI (Larceveau), burpers POPORS (Saint Jean de Luz), bur-
per MARKO (Hasparren), burpers BKBO (Sare) et burpers METALAREN
SEMEAK (Mauléon).



BURP est un documentaire interactif qui encourage le caractère participa-
tif de la jeunesse. BURP se définit comme un support de promotion de la culture
underground, dans le sens qui sort des sentiers battus.

Calendrier des projections :
Gaztetxe de Saint-Jean de Luz-21 avril 2007
Gaztetxe de Saint-Just Ibarre-27 avril 2007
Musée Bonnat-Bayonne-Batekmila-Les mondes basques-du 23 juin au 9 sep-
tembre 2007
Idaux Mendy-Festival Euskal Herria Zuzenean-juillet 2007
Festival de Courts de Paris-juin 2007
Saint-Sébastien-Centre Koldo Mitxelena-Batekmila-Les mondes basques-du 18
septembre au 24 novembre 2007
Bilbao-Euskal Museoa-Batekmila-Les mondes basques-Mars Avril 2008

DEVELOPPEMENT DE BURP
Nous projetterons BURP dans de nouveaux festivals et lieux culturels.
De nombreux jeunes s’intéressent à ce premier BURP et nous avons

donc pour objectif de réaliser d’autres documentaires BURP avec de nouveaux
participants et dans de nouveaux territoires.

Nous avons organisé toute une campagne de communication festive pour
diffuser ce documentaire vidéo et inviter les jeunes à nous contacter pour parti-
ciper à ce nouveau mouvement. 

Des soirées BURP sont organisées au mois d’avril dans les gaztetxe avec
le groupe BURP Video Sound System créé pour l’occasion et dans d’autres lieux
à partir du mois de septembre.

Une annonce à la fin du documentaire demande aux jeunes de nous
contacter afin de participer aux prochains BURP via le mail : burp@myjok.com



Avec MANIFEST nous soulignons la banalisation des images, ironisons
des discours individualistes frôlant la caricature et utilisons la déconstruction
pour monopoliser la concentration du spectateur. 

MANIFEST transpose la vulgarisation de l’image au théâtre. La scène est
ici un lieu d’expérimentation où l’objet théâtral est en frottement avec notre
société de spectacle.

La construction de Manifest utilise des techniques issues de la publicité,
de la communication et du marketing  « pour un maximum d’efficacité ». MANI-
FEST est un travail hybride entre théâtre et communication.

Avril 2007 : ZEROPROJECT à la Faculté des Beaux Art s de Bilbao.
“ZERO PROJECT” est un work shop que nous avons dirigé aux Beaux

Arts de Bilbao durant deux jours. Nous avons réalisé un clip vidéo de 5 minutes
qui s’adresse aux étudiants en art et qui interroge leur non participation.

Novembre 2006 : MANIFEST
MANIFEST est une performance de 25 minutes que nous avons réalisée

au Festival BAD de Bilbao.

DERNIERS PROJETS REALISES



Juillet 2006 : HAPPENING SANTIAGO LOVES KEBAB.
En juillet 2006, nous dirigeons un work shop à Arteleku à Saint-

Sébastien dans le cadre de la colonie artistique Dinamikttak organisée par
l’agence de communication Amaste. 

La colonie artistique Dinamikttak est composée d’une douzaine d’ado-
lescents qui ont décidé d’orienter leurs études dans l’art. Nous dirigeons un
work shop de trois jours avec les 12 jeunes et les aidons à créer et réaliser un
happening collectif dans la ville de Saint-Sébastien. Durant ces trois jours, le
jeune groupe de travail apprend à travailler ensemble, échange les idées, réflé-
chit sur le concept au centre Arteleku et réalise l’happening le troisième jour.
L’happening sera intitulé SANTIAGO LOVES KHEBAB, petit clin d’oeil critique
à la symbolique du saint Santiago dans la société espagnole, appelé aussi
“Santiago Matamoros”.

Juillet 2006 : “SHIBUY A ROAD TRIP”
Happening publicitaire consistant à réaliser un road trip promotionnel en

camping car depuis Bilbao jusqu’à Berlin pour le Salon du Prêt à Porter de
Paris.


